
Diversas teorías se manejan respecto al origen del streetwear. Así como tampoco  existe un 

consenso claro sobre su significado, algunos argumentan que el streetwear es, de hecho, más un 

modelo de negocio que un tipo de estilo. Y es que el streetwear es algo que vive en tránsito, que 

va reflejando momentos de la historia y que ha adquirido cada vez más relevancia. Un movimiento 

que no tiene reglas estrictas y que está en constante cambio. Lo que durante mucho tiempo fue 

visto de forma peyorativa por el mundo de la moda, hoy es una industria que mueve billones de 

dólares y que se reinventa cada día. 

 

Una de las teorías más aceptadas respecto al origen del streetwear es que surgió en los años 70 en 

California. Se dice que Shawn Stussy fue el que comenzó rayando su apellido en sus tablas de surf 

hechas a mano. Después comenzó a usar su firma como logo en camisetas, shorts  y gorras que 

vendía fuera de su auto alrededor de Laguna Beach. Para muchos este fue el inicio de la 

autoexpresión en la moda y el punto de partida del streetwear. 



 

A principios de los años 80, las industrias de la moda del hip hop empezaron a fusionarse con ropa 

deportiva – lo que derivó en el aumento de la popularidad de las empresas como Kangol, Adidas, 

Nike  y Le Coq Sportif. 



 

La industria de pronto se convirtió en un fenómeno internacional. Continentes y países 

comenzaron a desarrollar su propio estilo identificando a su propia cultura. Se extendió al Reino 

Unido, Sudáfrica, India, Canadá y muchas zonas del sudeste asiático. 

 

Sin embargo, otra teoría apunta a que el movimiento surgió a finales del siglo 20 como una 

reacción en contra de la producción en cadena ampliamente masificada en los centros 

comerciales. 


